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INTRODUCTION

Cette charte a été créée dans l'interét de la société, afin de faire
évoluer son identité.

La charte graphique ou normes graphiques est un document de
travail qui contient l'ensemble des régles fondamentales
d'utilisation des signes graphiques qui constituent lidentité
graphique d'une organisation, d'un projet, d'une entreprise.

Le but de la charte graphique est de conserver une cohérence
dans les réalisations graphiques d'une méme organisation, projet
ou entreprise quels que soient les différents intervenants de la
production (graphiste, directeur artistique...).

La bonne utilisation de cette charte graphique permettra une
meilleure continuité visuelle de tous documents vecteurs de
I'identité visuelle de 'agglomération.

La charte graphique s'applique & définir :

Le logotype: ses couleurs, sa position dans la page sur tous les
supports (papier & en-téte, documents officiels, plaquettes,
dossier et chemises, camion, etc.), la zone d'exclusion (espace
protégé minimum autour du logo), ses déclinaisons sur des fonds
blancs et de couleurs. La charte peut également définir les
interdits: par exemple, l'interdiction d'apposer le logo sur un fond
noir, de redimensionner le logo sans garder un rapport
d’homothétie...

Les polices de caractéres utilisées dans les documents afin de
s . s . 4

permettre de créer différents niveaux de textes et d'apporter un

bon confort de lecture. La typographie est 'une des composantes

essentielles de ['univers graphique d'une entité pour sa

reconnaissance.

Les jeux de couleurs déclinables sur les différents supports de
communication: d'une maniére générale la charte indique les
valeurs Pantone®, CMJN, RVB, RAL et hexadécimale de chaque
couleur.

L'utilisation d'éléments graphiques pour la mise en page de
supports de communication.
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1. LELOGO

Le nom "Lila" représente le nom de la société, c'est le point
centrale permettant de se différencier des concurrents du méme
domaine d'entreprise. Le ".com" symbolise la communication &
travers ses trois premiéres lettres.

L'écriture style manuscrite donne du dynamisme au logo.
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1.1 COMPOSITION DU LOGOTYPE

Le logo se compose de 2 éléments :

€D Le nom style manuscrit, en diagonale donnant un effet
dynamique.

@ Le sigle ".com" disposé en dessous du nom et en petite police

05



On distinguera 4 modes colorimétriques, chacun répondant & un
usage spécifique. Le plus courant est la quadrichromie (CMIN),
utilisé pour tous les travaux d'édition et print. Pour tout ce qui
concerne les productions écrans (site web, powerpoint...) on se
référe aux valeurs RVB. Les valeurs Pantone®, aussi appellées tons
directs, sont en principe utilisées pour la papeterie. Le 4e mode
(RAL) est utilisé pour [impression industrielle (couleur de
véhicule...).

Pour conserver une cohérence chromatique il est indispensable de

respecter les références établies.

Pantone® : 2635 C
Cyan : 20 %
Magenta : 27 %
Jaune : 0 %

Noir: 0 %

Rouge : 206

Vert : 180

Bleu : 245

#ceb4f5

Pantone® : 7604 C
Cyan : 4 %
Magenta : 7 %
Jaune : NN %

Noir : 0 %

Rouge : 245

Vert : 235

Bleu: 225
#f4e8dc

Pantone® : 2665 C
Cyan : 65 %
Magenta : 71 %
Jaune : 0 %

Noir: 0 %

Rouge : 128

Vert : 69

Bleu : 219
#8045db

Pantone® : 424 C
Cyan : 56 %
Magenta : 48 %
Jaune : 47 %

Noir : 14 %

Rouge : 113

Vert : 113

Bleu : 113

#717171
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Le logo ayant été fait sur mesure, il n'existe pas de police afttitrée.
Cependant, pour une meilleure cohérence de l'ensemble des
documents et déclinaisons, on utilisera les méme polices dans des

graisses différentes.

Les polices utilisées sont gratuites et disponibles sur canva.com

Glacial indifference Glacial indifference
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 0123456789

Glacial indifference LOVELO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVYWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 0123456789
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Dans l'utilisation du logo on rencontrera plusieurs versions
possibles. En couleur, en noir et blanc en monochrome selon le
contexte et support d'utilisation du logo, ou en blanc seul
(négatif).

Un certain nombre de formats et de versions sont fournis avec la
charte et, comme les modes colorimétriques, les formats ont un
usage spécifique. Les formats les plus courants pour le print et
I'édition sont le .pdf, .ai, .eps (en CMIN ou Pantone®). Ces formats
sont vectoriels et entierement modifiables, la qualité du logo ne
sera pas altérée quel que soit le format d'impression. Pour 'usage
bureautique ce sont en général les formats .jpg, .gif ou .png (en

RVB) qui sont utilisés.

a  /Jila

Noir et blanc Noir et violet

Loy 5447

.CCM )

Noir et Blanc, fond violet Blanc et violet, fond noir
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D'une fagon générale, aucune modification du logo officiel n'est
acceptée. C'est-a-dire qu'aucun des éléments qui le compose ne
doit varier indépendamment de 'autre. Le logo tient dans un carré

fictif et ne doit pas en sortir.

/ila




77 4%

La taille et lorientation du logo peuvent varier selon les
documents. Tout changement de taille devra étre effectué
proportionnellement (aussi bien la largeur que la hauteur).

D'une fagon générale, aucune modification du logo officiel n'est
accepté. C'est-a-dire qu'aucun des éléments qui le compose ne
doit varier indépendamment de l'‘autre. Le logo tient dans un

rectangle fictif et ne doit pas en sortir.

Exemples d'interdits
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Dans une mise en page, en fonction de la création, le logo sera
amené & étre positionné sur un fond couleur ou une image. Dans la
mesure du possible, il est préférable de conserver le logo tel quel,
sans fond blanc.

Dans le cas d'un fond trés coloré ou trés proche d'une des couleurs
du logo on appliquera un bloc blanc sous le logo ou on laissera le
logo en blanc.
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Lorsqu’il doit étre utilisé dans un bloc blanc. Une marge de
sécurité (zone de protection) doit étre respectée pour que le logo
reste lisible. On détermine ainsi un minimum de 3 mm de blanc
tournant autour du logotype dans un bloc aux bords de 3 mm

également.




2. LA PAPETERIE

En respectant les principes de base énoncés précédemment et

ceux indiqués pour chaque document (placement et taille du logo,
code couleurs, composition typographique...) il est possible de
réaliser tous les documents de papeterie.

Pour concevoir un document inédit, on s'inspirera des modéles
présentés ou déja réalisés.

Les éléments de papeterie les plus courants sont : le papier entéte,

la carte de visite, la carte de correspondance, les enveloppes...
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L'entéte de lettre est au format standard A4 (210 mm x 297 mm).

Le logo est placé en haut &
gauche de la page dans un
bloc de 50 mm de large par

’
29,2 mm de haut. {&m

Le bloc adresse en bas

& gauche est composé en
Glacial indifférrence

* corps 10

« interligne 1,4

* couleur: 424 C

Le site web est composé en
Glacial indifférrence

* corps 10

« interligne 1,4

s couleur: 424 C

Bandes violettes en
tfransparence :

* une droite 0°,
transparence 40
Une travers 4°
transparence 45
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La suite de lettre est au format standard A4 (210 mm x 297 mm).

Le logo est placé en bas &
droite de la page dans un

bloc de

30 mm de large par 15 mm
de haut.

Le rappel des bandes
violettes inversées en
tfransparence :

* une droite 0°,
transparence 40

Une travers -4°
transparence 45



La carte de correspondance est au format standard de 210 mm x
100 mm.

Le logo est placé en haut &
gauche de la page dans un

bloc de 48 mm de large par 25 Lg

mm de haut.

Le bloc adresse en bas &

gauche est composé en

Glacial indifférence.

* corps 8 pts

* couleur: 424 C

Le bloc site web est composé

en Glacial indifférence.

* corps 8 pts

* couleur : 2635 C

Dans le cas de la version

nominative Les prénom (en

minuscule) ef nom (en VERSION NOMINATIVE
majuscule) en Glacial
indifférence

* corps 12 pts

* couleur: 2635C L&Za/
La fonction (en majuscule) en

Glacial indifférence

* corps 12 pts

* couleur: 424 C

Le rappel des bandes violettes
inversées en transparence :

« une droite 0°, tfransparence
40

Une travers -4°, transparence
45



Il existe 2 modeéles de cartes de visite en recto/verso au format de
88 mm x 58 mm.

Le logo est accompagné de la description "agence
de communication 360°" placé au centre.
Le lien vers le site internet lilacom.com est situé

légérement plus bas. Dégradé Blanc sur la gauche

* Le bloc prénom nom (majuscule) en gras Glacial
indifférence
o corps/ pts
o couleur: C65/M71/J0/NO
e La fonction (minuscule) en Glacial indifférence
o corps 6 pts
o interlettrage 234
o couleur : C65/M71/J0/NO
e L'adresse mail en Glacial indifférence
° corps 8 pts
o couleur : C65/M71/J0/NO
* Le numéro de portable en Glacial indifférence
o corps 8 pts
o couleur : C65/M71/J0/NO
* Le bloc siret en Glacial indifférence
o corps 7/ pts
o couleur : C65/M71/J0/NO
e Bloc Osez Exister
o corps 7/ pts
o couleur : CO/M0/JO/NO
¢ Logos réseaux sociaux
°© 03x0,3
o couleur: C65/M71/J0/NO
* Qrcode
o Ixl

o couleur: C65/M71/J0/NO

& JULIEN COCHARD fondateur

© contactalilacom.com
® 0685503493

lin] £ [G]J]

siret B42 458 291 000 31
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Il existe 2 modéles de cartes de visite en recto/verso au format de

88 mm x 58 mm.

Le logo est accompagné de la description "agence
de communication 360°" placé au centre.

Le lien vers le site internet lilacom.com est situé
légérement plus bas

Dégradé Blanc en bas & gauche

* Le bloc prénom nom (majuscule) en gras Glacial
indifférence
© corps 7 pts
o couleur: C75/M68/167 /N9O
e La fonction (minuscule) en Glacial indifférence
o corps 6 pts
o interlettrage 234
o couleur: C75/Mé8/167 /NP0
* L'adresse mail en Glacial indifférence
° corps 8 pts
o couleur: C75/Mé8/167 /N9O
* Le numéro de portable en Glacial indifférence
o corps 8 pts
o couleur: C75/M68/167 /N9O
* Le bloc siret en Glacial indifférence
° corps / pts
o couleur: C75/M68/167 /NP0
* Bloc Osez Exister
o corps 7/ pts
o couleur: C75/M68/167 /N9O
¢ Logos réseaux sociaux
°© 03x03
o couleur: C75/M68/167 /N9O
* Qrcode
o Ixl

o couleur: C65/M71/J0/NO

& JULIEN COCHARD fondatour

© contactalilacom.com
® 068550 3493

lin| £ [©]d]

sirat 842 458 291 000 31



Il existe plusieurs formats d'enveloppes. Pour conserver une
cohérence on appliquera les principes de construction du modéle
proposé. Selon le type d'impression on utilisera le logo en Noir &
Blanc ou en couleur.

(Format d’exemple 220 mm x 110 mm)

Le logo est placé en haut &

gauche de la page avec une )

zone de sécurité de 10 mm &éa/
de blanc tournant. Placer le

logo dans un rectangle

invisible d'1/4 de la largeur

(moins le blanc tournant) de
maniére proportionnelle.

Le bloc adresse en fer

& gauche est composé en
ubuntu light

* corps 8 pts

« interlignage 11 pts

* couleur : N65 110

Le site web est composé en
ubuntu bold

* corps 8 pts

* interlignage 13 pts

* couleur : C8/M100/J68/NO
On considére les valeurs ci-
dessus comme minimales. A
adapter en fonction du
format d'enveloppe.

15
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Les autocollants sont au format rond de 76 mm de diamétre.

Le logo Blanc est placé au
centre dans un cercle noir de

76 mm de diamétre.

Le bloc du site internet est
centré en bas

corps : 7 pts

couleurs : CO/M0/JO/NO

ww.lilacom.co
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Le Post it est au format 100 mm x 75 mm. Les informations sont
réduites au maximum afin d'optimiser |'espace d'écriture.

Le logo est placé en haut

& gauche de la page dans Zéda/
un bloc de 26 mm de large ‘
par 13 mm de haut.

Le bloc adresse en bas &
gauche est composé en
Glacial indifférence.

* corps 8 pts

s couleur: 424 C

le bloc site web est
composé en  Glacial
indifférence.

* corps 8 pts

* couleur : 2635 C



3. LES IMPRIMES

Les supports d'édition doivent rester flexibles dans leur
élaboration. Pour cette raison, il n'y a pas de coétes fixes de
préconisées. Cependant pour une cohérence graphique de
'ensemble des documents et en respectant les principes de base
de l'identité visuelle, une structure de page est proposée & titre
d'exemple.

Les principaux travaux d'éditions que l'on rencontre ont deux
formes. Soit ils sont en format portrait (plus haut que large), soit ils
sont en format paysage (plus large que long). Ainsi, nous
présentons un systéme qui s'‘adaptera a I"élaboration de tous les
supports sans en contraindre la création graphique.
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La couverture du communiqué de presse reprend les principaux
graphiques établis précédemment en y ajoutant des informations
complémentaires. Le format est généralement de 210 mm x 297

mm.

Méme blocs et dimensions que
Téte de Lettre (2.1)

Bloc communiqué de presse

* corps : 28

* couleur : 2635 C DATE 2022
Bloc Date 2022

* corps : 14

* couleur: 424 C

Bloc Titre du communiqué

TITRE DU COMMUNIQUE

* corps : 28
e couleur: 424 C

Agence de communication 3607 - 444 bis rue de Poissy VILLENNES-SUR-SEINE
Tal : 04 85 50 34 93 - contoctelilocom.com



3.2 CHEMISE

La chemise sert de support institutionnel. On ['utilise pour insérer
plusieurs documents en général de format A4. Le format présenté
est standard avec un double rainage et deux rabats.

\ /

VERSO
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Les affiches présentées sont pour un usage essentiellement
informatif, avec beaucoup de contenu texte. Deux formats (A4 et
A3) sont proposés pour une impression sur copieur.

o
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Dimension 200 x 100 mm
Bloc Invitation en LOVELO
corps : 28

couleur :

[tla
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3.4.1 VARIANTE MONOCHROME

INVITATION
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4, L'EDITION ELECTRONIQUE

Les supports écran doivent rester flexibles dans leur élaboration.

Cependant pour une cohérence graphique de |'ensemble des
documents et en respectant les principes de base de lidentité
visuelle, des modéles sont proposés a titre d’exemple.
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Les signatures électroniques sont créées pour personnaliser les

envois de mail.

) Prénom NOM
FONCTION
&éa/ Portable
’ contact®@lilacom. fr

www lilacom.com
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4.2 PRESENTATION POWER POINT / CANVA

la
& OSEZ EXISTER

AGENCE DE COMMUNICATION 360°

PRESENTATION COMMERCIALE 2022 LILACOM

55
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4.3 NEWSLETTER

Logo spécial newsletter "LilaNews". Le Lila repris tel que le logo
initial, .com remplacé par news en violet et enfin, un dessin d'un
stylo plume sur la droite du Lila en noir.

MOIS - ANNEE

RUBRIQUE
E DE L'ARTICLE

jkednknckjczej ddzke dzejjncjzned nc
jzkefkficb e zdiza ciznekef ncizje
rckjzer fenin zef cnzje coz ofj akdn
zox,z. coanr dojre  idkjazrdfe.
jkednknckjczej ddzke dzejjncjzned nc
jzkefkficb e zdiza ciznekef ncizje

rckjzer fenin zef cnzje coz.

RUBRIQUE
DE L'ARTICLE

jczej ddzke dzejjncjzned nc jzkefkficb e zdiza ciznekef
zer fenin zef cnzje coz ofj akdn zox,z.




FILMS PUBLICITAIRES
ET D'ENTREPRISES

Filerns el gt viile wriusibe crone

COMMUNICATION
DIGITALE

oy g socel sl molon deugn Sk il

[
gui vous permet d'exister.




5. SIGNALETIQUE

La signalétique a comme premier enjeu la meilleure visibilité
possible et la reconnaissance immédiate de l'identité visuelle de
I'entreprise. Les principes graphiques présentés précédemment
s'‘appliquent & tous les supports de signalétique en s'adaptant aux

contraintes techniques de fabrication.
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5.1 MARQUAGE VEHICULE

Sur I'ensemble des camions bennes, on retrouvera le logotype, en
petit & I'avant et sur les portiéres, puis en grand sur les cétés de la

bennes.
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La signalétique a pour premier enjeu la meilleure visibilité et
lisibilité des informations. On appliquera ainsi de fagon pertinente

les couleurs, typographie et le logotype adaptés aux supports
définis.

/il 1

Nom Prénom

’
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Lila

ETAGE

ACCUEIL

SECRETARIAT GENERAL
» SERVICE COMMUNICATION

. SERVICE COMMUNICATION
béa/ SERVICE VIDEO / MONTAGE

SERVICE VIDEO / MONTAGE
BUREAU DU PRESIDENT BUREAU DU PRESIDENT

SECRETARIAT GENERAL

ACCUEIL Z 0’[&/
PARKING VISITEURS



La signalétique a pour premier enjeu la meilleure visibilité et
lisibilité des informations. On appliquera ainsi de facon pertinente
les couleurs, typographie et le logotype adaptés aux supports
définis.

Lila WP

{ ' z SEPTEMBRE 2022

INFORMATIONS LILACOM

www.lilacom.com ABCDEFG HIJ KLMNOP

_ Abcde fghij kim nop grstu vwx yz Abede fghij kim
nop qgrstu vwx yz Abcde fghij kim nop grstu vwx yz

ABCDEFG HIJ KLMNOP
Abcde fghij kim nop grstu vwx yz Abcde fghij kim
nop grstu vwx yz Abcde fghij klm nop qrstu vwx yz

ABCDEFG HIJ KLMNOP
Abcde fghij kim nop grstu vwx yz Abcde fghij kim
nop grstu vwx yz Abcde fghij klm nop qrstu vwx yz

RENSEIGNEMENTS
017817 00 00
www.lilacom.com
ACCUEIL LILACOM
9h00 - 12h00

14h00 - 18h00
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6. GOODIES

Pour les supports du type goodies (promotion par |'objet), on
appliquera les regles du logo en adaptant celle-ci au support

choisis.

e Jila

Lila
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Agence de communication 360° - 466 bis rue de Poissy VILLENNES-SUR-SEINE
Tél : 06 85 50 34 93 - contactelilacom.com - www.lilacom.com
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